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Masterarbeit aus dem Jahr 2010 im Fachbereich Medien / Kommunikation - Public Relations, Werbung,
Marketing, Social Media, Note: 1,0, Hochschule der Medien Stuttgart, Sprache: Deutsch, Abstract: Die
Masterthesi s, Produktinszenierungen in Online-Shops' zeigt die Méglichkeiten der Online-Shop-Betreiber
auf, ihr Sortiment attraktiver zu prasentieren. Unter Produktinszenierung wird das,in Szene setzen', d.h. die
ausgefallene Prasentation von verkauflichen Produkten verstanden. Diese Inszenierungen kénnen sowohl
mittels plakativer (statischer) Bilder, als auch mit Bewegtbildern (Videos), Animationen oder a's
Zusammenstellung mehrerer Produkte zu Produktclustern, umgesetzt werden. Auch visuelle Navigationen
und visuelle Sortimentsdarstel lungen werden al's Produktinszeni erung gesehen. Die am Markt befindliche
Fulle der Inszenierungsformen wird in die finf Kategorien unterteilt: , Show Case', ,Visual Navigation',
,Product Cloud', ,Rea Environment' und , Product Video'. Mittels Sekundéranalysen, Marktanalysen,

K onsumenteninterviews und Expertenbefragungen werden die Effekte und der dadurch entstehende
wirtschaftliche Nutzen (Einfluss auf 6konomische und nichtdkonomische Unternehmensziele) untersucht.
Aus den Erkenntnissen der Arbeit wird das Fit-Effekt-1mpact-Entscheidungstool entwickelt. Es unterstiitzt
Entscheider bei der Wahl der Produktinszenierung, die im konkreten Anwendungsfall den grof3ten Erfolg
verspricht. Schliefdlich wird anhand eines Best Practices verschiedene Umsetzungsméglichkeiten der
einzelnen Inszeni erungsformen beschrieben und die Anwendung des FEI-Entscheidungstool s visualisiert.
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From reader reviews:
Linda Cunningham:

Reading a guide can be one of alot of action that everyone in the world loves. Do you like reading book
consequently. There are alot of reasons why people likeit. First reading a guide will give you alot of new
information. When you read a reserve you will get new information due to the fact book is one of various
ways to share the information or their idea. Second, looking at a book will make you more imaginative.
When you looking at a book especially fictional book the author will bring someone to imagine the story
how the characters do it anything. Third, you are able to share your knowledge to others. When you read this
Produktinszenierung in Online-Shops: Entwicklung des Fit-Effect-Impact-Entscheidungstool s zum Einsatz
von Produktinszenierungen in Online-Shops auf Grundlage ... Medien (HdM), Stuttgart) (German Edition), it
ispossibleto tells your family, friends and also soon about yours guide. Y our knowledge can inspire
different ones, make them reading a guide.

Sheryl Vaughan:

The publication untitled Produktinszenierung in Online-Shops: Entwicklung des Fit-Effect-lmpact-
Entscheidungstools zum Einsatz von Produktinszenierungen in Online-Shops auf Grundlage ... Medien
(HdM), Stuttgart) (German Edition) is the e-book that recommended to you to read. Y ou can see the quality
of the publication content that will be shown to you. The language that creator use to explained their way of
doing something is easily to understand. The writer was did alot of research when write the book, hence the
information that they share for you is absolutely accurate. Y ou also will get the e-book of
Produktinszenierung in Online-Shops: Entwicklung des Fit-Effect-mpact-Entscheidungstools zum Einsatz
von Produktinszenierungen in Online-Shops auf Grundlage ... Medien (HdM), Stuttgart) (German Edition)
from the publisher to make you more enjoy freetime.

Janice Wilham:

Reading a book to be new life stylein thisyr; every people loves to study a book. When you examine a book
you can get alots of benefit. When you read ebooks, you can improve your knowledge, simply because book
has alot of information in it. The information that you will get depend on what sorts of book that you have
read. If you wish to get information about your analysis, you can read education books, but if you want to
entertain yourself you can read a fiction books, these kinds of us novel, comics, in addition to soon. The
Produktinszenierung in Online-Shops: Entwicklung des Fit-Effect-Impact-Entscheidungstool s zum Einsatz
von Produktinszenierungen in Online-Shops auf Grundlage ... Medien (HdM), Stuttgart) (German Edition)
will give you anew experience in looking at a book.

Mary Cruz:

Beside that Produktinszenierung in Online-Shops: Entwicklung des Fit-Effect-1mpact-Entscheidungstools



zum Einsatz von Produktinszenierungen in Online-Shops auf Grundlage ... Medien (HdM), Stuttgart)
(German Edition) in your phone, it can give you away to get more close to the new knowledge or data. The
information and the knowledge you are going to got hereisfresh in the oven so don't possibly be worry if
you feel like an old people live in narrow village. It is good thing to have Produktinszenierung in Online-
Shops: Entwicklung des Fit-Effect-I mpact-Entschei dungstools zum Einsatz von Produktinszenierungen in
Online-Shops auf Grundlage ... Medien (HdM), Stuttgart) (German Edition) because this book offers to you
readable information. Do you at times have book but you do not get what it's interesting features of. Oh
come on, that would not happen if you have thisin your hand. The Enjoyable option here cannot be
guestionable, such as treasuring beautiful island. Use you still want to miss that? Find this book as well as
read it from today!
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